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Juni 2008

Ngkkeltall (Salg fra leverandgr til forhandler)

Volumtall offentliggjeres ikke

Denne
Maned 2008 2007 Endring

Verdi (NOK millioner)

2008 2007 Endring
CD 46,7 51,2 -9 %
MC/LP 0,1 0,0 182 %
SACD 0,1 0,1 -10 %
DVD-Audio 0,2 0,1 95 %
Other 0,1 0,3 -76 %
Tot.album 47,2 51,8 -9 %
Sinlger 0,1 0,2 -183%
DVD Musikk 1,7 1,3 27 %
Nedlasting 3173 427 643 % 3,4 3,3 5%
Totalt 3919 1257 212 % 52,4 56,5 -7 %

Antall (tusen)

Akkumulert
(YTD) 2008 2007 Endring

Verdi (NOK millioner)
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(/) 2008 2007 Endring

2 B 215,9 229.,6 6%

‘é’ MC/LP 0,6 0,3 103 %

M sacD 0,5 06 3%

s DVD-Audio 0,9 0,9 5%

Ml Other 0,3 2,1 116 %

Q

M Totalbum 217,6 233,5 7%

—
Sinlger 0,6 1,2 -49 %
DVD Musikk 9,6 8,0 20 %
Nedlasting 16 272 2632 518 % 26,3 19,1 38 %
Totalt 20 260 6 687 203 % 254,1 261,8 3%
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IFPI Norge Salgsstatistikk
BRANSJERAPPORT PERIODE: Juni 2008 TOTAL VOLUM DENNE MANED:

TYPE: ALBUM VOLUM/VERDI SELSKAP: ALLE TOTAL VERDI DENNE MANED:
Alle tall angitt i tusener

DENNE MANED HITTIL 1 AR
VOLUM VERDI Shnitt VOLUM VERDI
2008 2007 % 2008 2007 % NOK 2008 2007 % 2008 2007 %
Internasjonalt
CD 21131 29282 72% 126527 142801 89 %
MC/LP 67 24 274% 326 256 127 %
SACD 3 17 15% 47 184 25%
DVD-A 243 123 197 % 837 881  95%
OTHER 72 275  26% -369 1992
PREMIUMS 62 86 73% 272 247 110%
KLUBB/REA -503 296 288 1495  19%
SUM 21075 30103 70% 127928 147857 87 %
Nasjonalt - - - -
cD 5 28004 18689 150 % 5 79028 72125 110%
MC/LP g 20 6 322% g 255 45 567 %
SACD = - - = - 1 19%
DVD-A 2 3 3 114% 2 19 20 92%
OTHER ° 7 7 108% o 40 29 139%
PREMIUMS = -405 768 = 2771 2611 106 %
KLUBB/REA -3831 264 2849 1746
SUM 23799 19736 121% 79263 76577 104 %
Klassisk - - R N
CD 2244 1616 139 % 9011 7562 119%
MC/LP - - 50% 1 1 66%
SACD 36 31 115% 332 159 209 %
DVD-A - - - - 133%
OTHER - 45 - 55
PREMIUMS 127 268 47 % 1112 1248  89%
KLUBB/REA -98 - -93 5
SUM 2309 1961 118% 10 363 9031 115%
Prisklasser - - - -
CD lav 1883 1556 121 % 11 001 8970 123%
CD mid 4363 4311 101 % 27196 36085 75%
CD full 45133 43719 103% 176368 177433 99 %
MC/LP lav 1 1 98% 6 7 82%
MC/LP mid 10 3 367% 52 20 261%
MC/LP full 76 27 280 % 523 275 190 %
SACD lav - - - 1
SACD mid « 2 - 620% o 11 29  38%
SACD full S 37 48  76% § 367 314 117 %
DVD-A lav i 20 15 140 % 2 -32 120
DVD-A mid K 9 3 325% 8 40 21 188%
DVD-A full S 217 109 199 % B 848 761 111%
OTHER lav g - - $ - -
4 X

OTHER mid = - - = - 187
OTHER full 79 327  24% -329 1888
LAVPRIS 1904 1572 121% 10 975 9098 121%
MIDPRIS 4384 4317 102% 27300 36343 75%
FULLPRIS 45542 44230 103% 177778 180671 98 %
KLUBB -4313 514 2721 3050
PREMIUMS 216 1121 4155 4106 101 %
REA -119 46 67 196 34%
Lydbeerer - - - -
cD 46668 51204 91% 215870 229621 94%
MC/LP 88 31 282% 614 303 203 %
SACD 101 112 90% 538 556 97 %
DVD-A 246 126 195% 858 902 95%
OTHER 80 327 24% -326 2084
TOT. ALBUM 47183 51801 91% 217554 233465 93%
TOT. SGL/MAXI 142 162 87 % 609 1204 51%
TOT. DVD-MUSIKK 1651 1301 127 % 9563 8001 120%
TOT. NEDLASTING 3173 427 743 % 3434 3282 105% 16 272 2632 618%| 26327 19123 138%
SUM TOTAL 3919 1257 312%| 52410 56545 93% 20260 6687 303%| 254054 261793 97%
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IFPI Norge Salgsstatistikk
s Siste 6 mnd. (jan-jun) 2008

Markedsandeler (alle tall i tusen)

Siste 6 mnd. (jan-jun)
Verdi Andel

Universal 68 808 271 %
Sony BMG 43 437 17,1 %
EMI 43 038 16,9 %
Warner 23932 9.4 %
Bare Bra Musikk/Tylden 14 409 5,7 %
Musikkoperatgrene 13117 5,2%
Bonnier Amigo/Tuba 12 993 51%

M VME 10 279 4,0 %

- Master Music/Naxos 8 670 3,4 %

Ml Playground 7 906 31%

—

© KKV 3838 1,5%

S~

") MBO/Nordisk Film 3627 1,4 %

()

— )

(7 Totalt (mill. kr.): 254,1

<

E Samme periode i fjor (mill.kr.): 261,8

Q Index med basis 2007: 97 %

E Index med basis 2006: 88 %

E Markedsandeler (Siste 6 mnd. (jan-jun))
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IFPI Norge

s Nedlasting (alle tall i tusen)

Volumtall offentliggjeres ikke

Salgsstatistikk
Juni 2008

Denne Antall Verdi
Maned 2008 2007 Endring 2008 2007 Endring
Single Track 1313 1057 24 %
‘q'; Album 962 640 50 %
Nl Streams 40 7 440%
M Other 14 0
IS
Tot.Internett 2329 1705 37 %
Single Track 733 960 -24 %
Ml Truetones 197 316 -38 %
5l Streams 0 33 -100%
X o
X bl Other 115 252 -54 %
"‘;; Tot.Mobil 1044 1561 -33 %
- Abonnement* 60 15 298 %
]
“~ Other 0
(7))
o Totalt 442 242 83 % 3434 3 282 5%
"~
(7))
<
N Akkumulert Antall Verdi
L
Q (YTD) 2008 2007 Endring 2008 2007 Endring
E Single Track 11477 5662 103 %
W ‘q'; Album 6 226 3515 77 %
il W Steams 626 59 954 %
M Other 29 1251  -98%
IS
Tot.Internett 18 357 10 488 75 %
Single Track 4 554 4 405 3%
Ml Truetones 2930 2438 20 %
~g Streams 179 384 -53 %
bl Other 162 1311 -88 %
Tot.Mobil 7 826 8 537 -8 %
Abonnement* 144 98 47 %
Other 0 0
Totalt 2205 4133 -47 % 26 327 19 123 38 %

* For abonnementsbaserte salg beregnes kun verdi. Inkluderer salg via Internett og til mobil.
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